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1. Vorstellung: Projektstand
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Fokus 2021




2. Ubersicht (1): Zukunftsaufgaben

Vision
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Eine unverwechselbare und lebendige (Innen-)Stadt Lohr a.Main fir alle

Zentrale
Erkennt-
nisse aus
der Analyse
(Auswahl)

= [nnenstadt mit vielen

Potenzialen, die zu
wenig genutzt
werden

= fehlende
Aufenthaltsqualitat
und Mangel an
spurbaren
Verbindungen

= Zielgruppen-
spezifischer Aufbau
von Besuchs-
griinden notwendig

= breites
Veranstaltungs-
angebot mit
Angebotsliicken fur
junge Erwachsene
und Familien

= Grundlagenarbeit
notwendig
(ganzheitliche
Erfassung, Aufbau
Datenbanken und
Verteiler)

= Zunahme von
Leerstanden v.a. in
1B-Lagen (v.a.
kleinteiliger
Gebaudebesatz)

= prominente
Leerstande in 1A-
Lagen

= drohende

Verscharfung durch

Corona-Pandemie

= das hisherige
Leitsystem ist
uneinheitlich und
stiftet Verwirrung

= positive Effekte
durch die ,kurzen
Wege“ sind zu
wenig
wahrnehmbar

= die Stadteingange
und zentralen

Ankunftsstellen (u.a.

Mainlande) weisen
Gestaltungsdefizite
auf

= Parksuchverkehr
entsteht durch ein
unzureichendes
Parkleitsystem

= positive Ansatze
vorhanden, jedoch
fehlt Vermarktung
~aus einem Guss*

= bislang erfolgt keine
klare Positionierung,
unterschiedliche
Slogans und Logos
im Umlauf

= grof3es, noch nicht
ausgeschopftes
Potenzial durch
~Schneewittchen®

= kaum sichtbare
Wettbewerbs-
vorteile gegentiber
Kommunen im
Umland
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2. Ubersicht (2): MaBnahmensystematik

SofortmalBnahmen: - kurzfristig umsetzbare Malinahmen
- mit sichtbarem, offentlichkeitswirksamem Effekt
- meist geringer finanzieller Aufwand




2. Ubersicht (3): MaRnahmenplan

Lohr a.Main

fj,-[{l))

Vision

Fokus 2021*

Eine unverwechselbare und lebendige (Innen-)Stadt Lohr a.Main fur alle

C3

Evaluati 'IAg timi B3 D3
T — Schneewittchen lesen Anbindung Brauereiareal Lohrladen
von Veranstaltungen
A4 B4 o
iebli 4 C4 D4 Preis fur
Lohrer-Lieblingsplatze Leerstands—Schaufenster- Digitale Wegefiihrung T
Sofort- (Pop-up-Platze) Offensive
maflnahmen B5 .
AS Pop-Up-Store D5 Mainlokalshop
\erfi E
A6 B6 -
Neuauflage Lohrer _Stgrthllfe
Weihnachtsmarkt (Arbeitstitel)




3. MaBnahmen: In Umsetzung

Querschnittsthema Netzwerkarbeit 24-03_21

Beschreibung:

= In lockerer Atmosphéare und bei einer Tasse Kaffee/Tee werden
die Unternehmen vor Ort tGber die aktuellen Entwicklungen
informiert, Beteiligungsmadglichkeiten werden dargestellt
und geplante Aktionen diskutiert.

= Die Vernetzung der Unternehmen vor Ort wird weiter angeregt.

» Aufgrund der Einschrankungen durch die Corona-Pandemie
findet das erste Lohrer Business-Fruhstiick digital statt.

Erhoffte Effekte:

= Aktivierung von Akteur:innen u.a. durch Information tber
Beteiligungsmoglichkeiten

= Aufnahme und Diskussion von Anliegen, Wiinschen,
Anregungen und Kritik

= Ausbau der Vernetzung vor Ort
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Unternehmer-Friihstiick

Beispiel: Weil der Stadt
ca. 19.100 EW

Quelle: www.weil-der-stadt.de

Beispiel: Bregenz
ca. 29.500 EW

Quelle: www.bregenz.de
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3. MaRnahmen: In Umsetzung

Querschnittsthema Netzwerkarbeit n

N3. Gutscheinheft fur (junge) Fachkréafte P\am\“‘g
Beschreibung:

» |n Kooperation mit der Firma Bosch Rexroth wird ein
Gutscheinheft fir (junge) Fachkrafte entwickelt, das Vorteile
und Rabatte fir verschiedene Angebote und Einrichtungen in
Lohr a.Main bereithalt

| Natiirlich Eberswaldel

= Das Gutscheinheft wird in einem neutralen Layout erstellt Beispiel: Eberswalde
. . . . ca.41.331 EW
= Alle Lohrer Unternehmen kénnen sich beteiligen: jedes Quelle: www.bernau-live.de / Foto: Stadt Eberswalde

Unternehmen kann die eigenen Angebote (soweit passend)
prasentieren und das Gutscheinheft an die eigenen (jungen)
Fachkrafte verteilen

Erhoffte Effekte:

» Vielfaltiges Freizeitangebot in Lohr kompakt prasentieren und
damit die Stadt fur (junge) Fachkrafte attraktiver machen

= [nstrument zur Fachkraftegewinnung und —bindung

= Ausbau der Vernetzung vor Ort

» Kaufkraft in Lohr binden


http://www.bernau-live.de/
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3. MaRnahmen: In Umsetzung

Aufwertung Gesamterlebnis Innenstadt \n |
A4. ,Lohrer Lieblingsplatze* (Pop-Up-Platze) p\anu“g

Beschreibung:

» Aufbau von temporaren Besuchsgrinden (z.B. durch
Stadtmobiliar, Spielmdglichkeiten, kleine Konzerte, Bewirtung,...)

an unterschiedlichen, wechselnden Platzen in der Stadt. Beispiel: Peine
» Flexible Planung, kurzfristige Umsetzung (abh&ngig von der gﬁ‘glfﬁggme

Pandemieentwicklung)
Erhoffte Effekte:

» Angebot fiir verschiedene Zielgruppen (jung bis alt)

= Sichtbarmachen der ,,Vorziige“ von Lohr a.Main

» Erhoéhung der Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt

= Gemeinsame Aktion, Einbeziehung von privaten Akteuren

Beispiel: Weil der Stadt
ca. 19.000 Einwohner

Quelle: Leonberger Kreiszeitung



3. MaBnahmen: In Umsetzung

-page
0321

Strategisches Leerstandsmanagement

Beschreibung:

» Einheitliche Aufnahme von Leerstanden / Ziel: eine gepflegte
Datenbank

» Direktes Zugehen der Stadt auf die Eigentimer (telefonisch oder
per Brief)

» Erstellung einer zentralen Landingpage
,Leerstandsmanagement® mit Leerstandsborse

» Erstellung einer kurzen und pragnanten Standortbroschtre
(print, digital / ggf. nach Zielgruppen)

Erhoffte Effekte:

= Aktivierung der Immobilieneigentiimer:innen durch
Informationen und aktive Einbindung

» Zusammenbringen von Eigentimer:innen und potenziellen
Nachnutzer:innen

= Aktive Unterstltzung von Flachenanbieter:innen und
Nachfrager:innen
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OBERNDORFER POTENTIAL

Q Kronenstrafe 10
640 € m? 7m
iete g0

Beispiel: Oberndorf
ca. 14.600 EW

Quelle: www.oberndorfer-potential.de

Innenstadtleben: Leerstandsmanager in
Helmbrechts braucht Geduld

Beispiel: Helmbrechts
(ca. 8.400 EW)

Quelle: www.br.de

10
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3. MaRnahmen: In Umsetzung

B1. Entwurf: Landingpage Leerstand

Lohr: Etablierung Citymanagement — Malnahmenubersicht (Fokus 2021)

B1 Aufbau erster KommunikationsmaBnahmen

g SLIDESHOW

L Bilder aus der Innenstadt

4 HEADLINE (" ANSPRECH- )
Subheadline PARTNER

Text [Kurzer Einfihrungstext] und weiter-
- / flhrende
f

N ~ | Verlinkungen

LEERSTANDSBORSE EIGENTUMERINFOS

Text [Kurze Beschreibung] Text [Kurze Beschreibung]
RN J

" LOHRER STARTHILFE ) [ CITYMANAGEMENT

Text [Kurze Beschreibung] Text [Kurze Beschreibung]

- RN N -

11



3. MaRnahmen: In Umsetzung

\n
Strategisches Leerstandsmanagement den
B4. Leerstands-Schaufenster-Offensive start-
\oche™

Beschreibung:

» Eine einheitliche Kennzeichnung von Leerstanden wird durch die
»Leerstands-Schaufenster-Offensive* angeregt. In einem
einheitlichen Design und versehen mit einem Spruch, der im
Gedachtnis bleibt, werden die leerstehenden Gewerbeflachen in
der Lohrer Innenstadt zuklnftig vermarktet. Hierbei wird das
Schneewittchen-Thema aufgegriffen und modern interpretiert.

Erhoffte Effekte:

» Einheitliche Kennzeichnung von Leerstanden
= Optische Aufwertung von Leerstanden
» |Interesse an Ladenflachen wecken

» Unkomplizierte Kontaktaufnahme mit den
Eigentimer:innen/Makler:innen und dem Citymanagement
ermoglichen

» Reduzierung der Leerstande in der Innenstadt

RO r
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Beispiel: Marburg
ca. 81.200 EW

Quelle: www.publicmarketing.eu

12


http://www.publicmarketing.eu/
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3. MaRnahmen: In Umsetzung

B4. Erster Entwurf: ,Leerstands-Schaufenster-Offensive*

LADEN
ZU

VERMIETEN

Foto: Adobe Stock

13
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3. MaRnahmen: In Umsetzung

B4. Erster Entwurf: ,Leerstands-Schaufenster-Offensive*

g Lohr a.Main

Es war einmal ...

EINE FREIE GEWERBEIMMOBILIE!

Interesse am Objekt?
Nimm Kontakt
zum Vermieter auf:

Telefon: 09352 12 34 56
E-Mail: muster@muster.de

h Fragen? Melde Dich beim
itymanagement der Stadt Lohr a Maint

Telefon: 09352 848 3:

E-Mait itymanagement Slohr. de

14
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3. MaBnahmen: In Umsetzung

B4. Erster Entwurf: ,,Leerstands-Schaufenster-Offensive*

, Lohr a.Main

einfach mdrchenhaft!

Es war einmal ...

EINE FREIE GEWERBEIMMOBILIE!

w4 e
S STALS

gQQ
VRIS

S22

Interesse am Objekt?
Nimm Kontakt
zum Vermieter auf:

Telefon: 09352 12 34 56
E-Mail: muster@muster.de

El%@ Noch Fragen? Melde Dich beim
[ i ‘ Citymanagement der Stadt Lohr a.Main!
1 ¢ Telefon: 09352 848 321

(O] E-Mail: citymanagement@lohr.de

Grafik: G-Medien | g 15
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4. Ausblick: Strukturen

Eine umfassende Analyse bestehender Strukturen ist grof3tenteils bereits
erfolgt, in einem néchsten Schritt soll gemeinsam mit allen relevanten
Akteur:innen ein Modell erarbeitet werden.

Strukturworkshops sind bereits geplant.

Ziele:

» Entwicklung eines Strukturmodells zur Umsetzung der Zukunftsaufgaben des
,Citymanagement+“in Lohr

= Verabschiedung eines Grundmodells: Unsere L6sung fir ein effektives und
effizientes kiinftiges Citymanagement+

= Verabschiedung: Leitlinien der Zusammenarbeit: Expertise der imakomm
und gemeinsame Weiterentwicklung

Danach:

» Erarbeitung Details des Grundmodells bis zur Umsetzungsreife, ebenfalls durch
Wechsel aus Expertise und Beteiligungsformaten

16



|  ima ﬁé{

AAAAAAAA
Lohr a.Main

Anhang

Weitere MalRnahmen (2021)
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Weitere MaRnahmen (2021)

Aufwertung Gesamterlebnis Innenstadt — .

Beschreibung:

» Ein haufiger Fehler vieler (Innen-)Stadtkonzepte: Auf Basis von
Starken-Schwachen-Analysen werden Handlungsprogramme
abgearbeitet. Viele Stadte sind ,erreichbar®, haben ,tolle Events® ™
und ,bieten Service*. Deshalb gilt es, schwer imitierbare Beispiel: Breslau

: o : ca. 642.900 EW
Themen, die Lohr einzigartig machen, herauszustellen Quelle: www.wanowski.de

Erhoffte Effekte:

= Attraktivierung der Lohrer Innenstadt durch Erhéhung der
Aufenthaltsqualitat und Aufbau eines individuellen
,Erlebnisfaktors® fur Jung und Alt (,mehr als nur Einkaufen®)

= Verstarkung der Wahrnehmung Lohrs als ,,Schnee-
wittchenstadt*

» Beitrag zu einer intelligenten Besucherlenkung

18



Weitere MaRnahmen (2021)

Aufwertung Gesamterlebnis Innenstadt

Beschreibung:

Die Erhohung der Familienfreundlichkeit der Innenstadt ist von

grol3er Bedeutung fur die zukinftige Steigerung der Attraktivitat der

Stadt, insbesondere flr Familien mit Kindern. Dabei sind unter

anderem folgende Aspekte zu prifen:

— Wasser als Element auf den offentlichen Platzen

— Punktuelle Installation von Spielgeraten im gesamten
Innenstadtbereich, insbesondere an bisher wenig frequentierten
Standorten

— Ausbau der Angebote im Rahmen des Leerstandsmanagements
(z.B. Indoorspielplatz,...)

Erhoffte Effekte:

» Attraktivierung der Lohrer Innenstadt durch Erh6éhung der
Aufenthaltsqualitat insbesondere fir (junge) Familien

= Steigerung der Frequenz

D
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Beispiel: Leinfelden-Echterdingen
ca. 37.000 EW

Quelle: www.bambillicious.de

Beispiel: Goppingen
ca. 250.000 EW

Quelle: www.stuttgarter-zeitung.de

19
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Weitere MaRnahmen (2021)

Projektfonds Aktive Zentren
Quartier Bamberg-Sand

Aufwertung Gesamterlebnis Innenstadt n
A5. Verfliigungsfond prufund

Beschreibung:

* |m Rahmen des Bund-Lander-Stadtebauférderungsprogramms
,Aktive Zentren® ist ein Verfugungsfonds
einzurichten/fortzufihren. Der Fonds hat zum Ziel eine starkere
Beteiligung der privaten Akteure zu fordern. Deshalb werden die
von privaten Akteuren zur Verfiigung gestellten Mittel durch die Beispiel: Bamberg
offentliche Hand jeweils verdoppelt. ca. 17.600 EW

Quelle: www.staedtebaufoerderung.info

Erhoffte Effekte:

» Starkung des Altstadtbereichs
= Aktivierung von privatem Kapital
= Motivation flr eigenverantwortliches Handeln

i s L R '
Beispiel: Heppenheim
ca. 26.100 EW

Quelle: www. nachhaltige-stadtentwicklung-hessen.de 20
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Weitere MaRnahmen (2021)

Aufwertung Gesamterlebnis Innenstadt
A6. Neuauflage Weihnachtsmarkt 2021

Beschreibung:

» Der Lohrer Weihnachtsmarkt ist ein beliebtes Event, das jedoch
noch zu wenig die Potenziale der Innenstadt sowie die Winsche
der Bevolkerung aufgreift. Ebenfalls kommt das Ehrenamt,

welches bei der Organisation und Durchfiihrung des Marktes Lohrer Weihnachtsmarkt 2019
stark eingebunden ist, an seine Grenzen. Entsprechend ist das Foto: Emst Huber

Konzept des Weihnachtsmarktes so zu entwickeln, dass sowohl o

die Inhalte als auch die Strukturen die vorhandenen Potenziale IS Co

starker in Wert setzen kénnen.

Erhoffte Effekte:

» Entlastung der privaten Akteur:innen

» Starkung des Einzelhandels und der Gastronomie

= Lohrer Weihnachtsmarkt als imagepragendes Event
weiterentwickeln

Beispiel: Weil3enfels, 40.000 Einwohner

Quelle: https://www.mz-web.de

21
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Weitere MaRnahmen (2021)
Strategisches Leerstandsmanagement © WAS WIR BIETEN
« Hilfe bei der Standortwanl
« Hilfestellung bei der Umsetzung der Geschafisidee
B esc h rel b un g . « Hilfestellung bei der Erstellung eines Businessplans
) « Kontakt zu starken Partnern vor Ort
» Einen zweijahrigen Zuschuss zur Ladenmiete in der Schrobenhausener Innenstadt
= Aufbau Vertriebsdatei (Adressen potenzieller Folgenutzer / e et e
bereltS erarbeltet d u rCh Imakom m) o Forderung privater BaumaRnahmen im Rahmen der Stadtsanierung
= Gesprache mit Multiplikatoren inklusive Uberlassen von Be'si%el'bicé‘\;\‘/’be”hause”
.. . ca. .
Werbematerialien (Grtinderberatung, Handelsreferent, Quelle: www.stadtmarketing-schrobenhausen.de

Tourismusbeauftragter etc.)

» |Interviews in Tageszeitungen und IHK-Zeitschriften, ebenso
weitere regionale Magazine

Erhoffte Effekte:

= Aktivierung potenzieller Griinder:innen durch Informationen

» Den Weg in die Selbststandigkeit erleichtern durch aktive
Unterstitzung

» Rahmenbedingungen schaffen fur ,grinderfreundliches Lohr*

22
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Weitere MaRnahmen (2021)

(..w) lohrmachtlaune
hr am Main

Strategisches Leerstandsmanagement n
B3. Schneewittchen lesen ymsetzund

Beschreibung:

» Im Rahmen der Rambour-Tage wurden Geschichtstafeln
(Gemeinschaftsprojekt Citymanagement, Werbegemeinschatft,
Arbeitskreis Schneewittchen und Kulturinitiative Lohr) von
Schneewittchen in leere Schaufenster gehangt. Flankiert
werden diese von gemalten Apfeln der ortlichen
Kindergartenkinder.

oav R

Gefallt 58 Mal

lohrmachtlaune #Rambour Tage in @lohrmain @
Erhoffte Effekte: chemaciifcn il bou Taoek b

Quelle: www.instagram.de/lohrmachtlaune

» Optische Aufwertung der leerstehenden Schaufensterflachen
» Vermarktung bestehender Leerstande
» Bespielung des Themas Schneewittchen

— /11 aller [ <upscr

23
Quelle: imakomm AKADEMIE (2020)



Weitere MaRnahmen (2021)

Strategisches Leerstandsmanagement n
B5. Pop-Up-Store planund

Beschreibung:

* |n vielen Kommunen sind Pop-Up-Stores zur Belebung
temporarer Leerstande bereits seit langem ein Thema und auch
ein wichtiger Bestandteil im Angebotsmix. Nun soll im Rahmen
des aktiven Leerstandsmanagements ein kommunales Pop-up-
Store Konzept in der Innenstadt entwickelt und umgesetzt
werden.

Erhoffte Effekte:

= Kurz- und mittelfristig Attraktivierung der gefihlten und
tatsachlichen Situation der Innenstadt

= |nteresse wecken, immer wieder aufs Neue zum Stébern und
Entdecken in die Lohrer Innenstadt zu kommen

» Risiko einer Geschéftserdffnung minimieren

= Signal an andere Eigentiimer, neue Wege zu gehen, um dem
Leerstand proaktiv entgegen zu wirken

[
=] .
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alwin o

Beispiel: Wittlich
ca. 18.800 EW

Quelle: www.wittlich.de

Beispiel: Kitzingen
ca. 90.909 EW

Quelle: www.mainpost.de

24
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Weitere MaRnahmen (2021)

Strategisches Leerstandsmanagement \n Scl"}ornd(?rfer Sta'rthll.fe fiir
B6. Lohrer Starthilfe (Arbeitstitel) prifung | Griinder im Bereich Einzel-
Beschreibung: handel
Beispiel: Schorndorf

= Um den Angebotsmix in der Lohrer Innenstadt aktiv steuern zu 8 ot

konnen und fir den Einzelhandel attraktiver zu machen, werden

auf Basis von Forderkriterien Existenzgrinder im © VIRSUCHEN GRONDER

Einzelhandel und Gastronomie unterstlitzt. Zusatzlich dazu © A HRBIETE

© WIE BEWERBEN SIE SICH?

wird ein Coaching-Programm fiir neue Geschéftsinhaber:innen
und Gastronom:innen entwickelt.

. STADTMARKETING
Erhoffte Effekte: o. SCHROBENHAUSEN

= Anreize fiir Neuansiedlungen von Einzelhandelsbetrieben und Beispiel: Schrobenhausen
Existenzgriindungen im Bereich des Einzelhandels und der O etng.schrobenhausende
Gastronomie schaffen

» Die Innenstadt zu einem noch attraktiveren Griindungsstandort
machen

» Langerfristige Leerstande von Verkaufsflachen im Fordergebiet
vermeiden

= Ein Instrument zur gezielten Steuerung eines individuellen

Angebotsmix schaffen
25
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Weitere MaRnahmen (2021)

Lohr - Status-Quo:

Attraktive Besucherlenkung

Beschreibung:

=
o,

.3km;

» Ein lickenhafter, uneinheitlicher und zum Teil etwas in die & 508 ¢ 5% @) Bahnhof 1
Jahre gekommener ,,kunterbunter” Schilderwald in der Lohrer e T Maintinde
Innenstadt stiftet Verwirrung bei den Besucher:innen. Dies gilt &% | A Mainufer 06 |
insbesondere fur die Lenkung von Ful3ganger:iinnen und - Main-Radweg g8
Radfahrer:innen. Einkaufsmeile TurmstraBe =

Erste Ideen fur Mal3hahmen:
— Altstadtrundgang erweitern bis Mainldnde und visualisieren
— Aktualisierung der bestehenden Leitsysteme
(Qualitatsaufwertung)

‘| Gasthof Kiiferstube |

— N

Erhoffte Effekte:

» Besucher und Kunden von aul3erhalb kénnen sich leicht in der
Innenstadt orientieren

= Bisher benachteiligte Bereiche der Innenstadt werden durch
intelligente Mal3hahmen zur Besucherlenkung wieder starker

| > o

frequentiert und damit nachhaltig aufgewertet eispiel: Waldkirch
ca. 20.600 EW 26

Quelle: www.ries-cis.de
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Weitere MaRnahmen (2021)

Das ,Ettlinger-Modell”

Gemeinsame Vermarktung der Innenstadt

E Y, @
T T 28
Lenkungslgeis-uporativ % ?;
Beschreibung: St restesaionl 1
= Verschiedene Zielgruppen werden tber unterschiedliche - P T | © o
I\/_Iedll-en und Kommunlkgtlonsw_ege aﬂngespr.ochen. Fur eine Beispiel: Ettingen
zielfUhrende Werbung ist somit zunachst ein ca. 20.600 EW

Quelle: imakomm AKADEMIE

gemeinsames Konzept zu erstellen. Inhalte: Festlegung
der gewtnschten Zielgruppen, Medien zur Ansprache

dieser Zielgruppen. Auf Basis dessen ggfs. Einrichtung . -
und Betreuung neuer Kommunikationskanale, z.B. im Bereich der el

sozialen Medien.

(lokal und regional)

(

» Schlagkréaftige Innenstadtvermarktung aus einem Guss N
. o Beispiel: Titisee-Neustadt
» Ressourcen und Kompetenzbindelung fur die Umsetzung ca. 11.800 EW
bestehender MaRnahmen sowie bei der Weiter- und Quelle: Imakomm AKADEMIE
Neuentwicklung von kinftigen Mal3Bhahmen
» Abgestimmte Zusammenarbeit sicherstellen

Erhoffte Effekte:

27
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Weitere MaRnahmen (2021)

Gemeinsame Vermarktung der Innenstadt n
D5. MainLokalShop ymsetzun9

Beschreibung:

= Gemeinsamer Online-Auftritt mit Shop-Funktion. Gestartet als
Corona-SofortmalRnahme der Stadt Lohr und der
Werbegemeinschatft Lohr.

EINZELHANDEL KAUFT HANDLER
~ TSCHEINE b

Quelle: www.mainlokalshop.de

Erhoffte Effekte:

» Erhdhte Sichtbarkeit der Unternehmen im Netz

= Bewusstsein fur die Wichtigkeit des ,lokalen Kaufens® schaffen
» Aktive Unterstitzung der Unternehmen wahrend der Pandemie
» Kaufkraftbindung

» Zusammenarbeit Uber Stadt- und Landkreisgrenzen hinweg

» Positiver Image-Effekt
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